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문제점2

“파일” 탭이 기본으로 열려야 한다는 사용자 설정처럼, 사용자 개인화 기능(예: 관심 
브랜드 즐겨찾기, 최근 본 브랜드, 추천 제품 등)은 상대적으로 많이 보이지 않는다.

문제점3

브랜드 → 제품 또는 e-커머스 직접 구매로 연결되는 흐름이 조금 약할 수 있습니
다. 즉, 브랜드 인지도 강화엔 탁월하지만 “바로 구매까지” 이어지는 UX 연결이 기업
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사이트로서 한계가 있을 수 있다.

문제점4

클릭되지않는메뉴가 불필요하게 나열되어있어 사용자들의 혼란을 유발할수있다. ⇒ 이
중으로 있는 시각적메뉴를 지운다

문제점5

기업의 지속가능성을 따로 메인에 노출시킨다. 예)  현대중공업
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문제점6

통일화되지않은 메뉴를 아코디언메뉴로 통일회시켜 시각적 통일감을 준다
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문제점7

전반적으로 노출되어야할 메뉴버튼들이 노출되어있지않아 정보를 찾는데에  불편함을 
준다

⇒ 전체적인 풀페이지 구조를 사용자 경험 중심의 유연한 스크롤형·콘텐츠 몰입형 구조로 변
경한다.

풀페이지의 단점

문제점 설명

스크롤 제약 한 섹션이 브라우저 높이에 고정되어, 자연스러운 스크롤 흐름이 끊김,스크
롤 제스처가 강제되어 제어하기가 어려움

콘텐츠 접근성 낮
음

사용자가 중간 정보만 보려 해도 “한 페이지 전체”를 지나가야 함

모바일 대응 어려
움

고정 높이 레이아웃이 모바일 뷰포트에 맞지 않아 UI 깨짐

SEO 비효율 여러 콘텐츠가 한 HTML 페이지 안에 묶여 있어, 검색엔진 인덱싱에 불리

사용자 피로감 자동 전환 애니메이션이 길고, 조작감이 제한되어 ‘프레젠테이션’ 느낌으로
보임

비교 항목 유한킴벌리 LG생활건강 아모레퍼시픽

주요 콘셉트 ESG·지속가능성 중심 브랜드 포트폴리오 중심 뷰티·라이프스타일 감성
중심

디자인 스타일 심플·친환경 고급·다채로운 컬러 미니멀 + 트렌디

정보 구조 기업 철학 → 브랜드 →
고객

브랜드 → 제품 → 투자자
정보

브랜드 → CSR → 지속가
능성
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비교 항목 유한킴벌리 LG생활건강 아모레퍼시픽

모바일 UX 비교적 직관적 콘텐츠 많아 다소 복잡 직관적, 스크롤 중심

접근성 대응 보통 보통 이상 우수 (WCAG 가이드 적
용)

인터랙션 품질 중상 (애니메이션 적절) 중 (정적) 상 (부드러운 트랜지션)

🎯 제작 목적
친환경·사회공헌 중심 기업으로서의 이미지가 잘 전달되도록 최신 디자인 트렌드를 적
용.

콘텐츠 중심의 깔끔한 인터페이스로 기업의 따뜻함·전문성·혁신성을 강화.

기존의 브랜드 감성 부족, 사용자 불편 UX, 모바일 최적화 미흡 등의 문제점을 보완

풀페이지 방식의 사용성 한계를 해결하고, 다양한 디바이스에서 최적화된 사용자 경험과 
강력한 콘텐츠 전달력을 확보하기 위해 반응형 기반의 일반형 웹사이트로 리뉴얼

👥 주 타깃
1. 일반 소비자(Adults & Parents)

주요 제품(하기스, 크리넥스, 화이트, 그린핑거 등)의 구매자층

특히 영·유아 자녀를 둔 부모, 여성 소비자 중심

제품 정보, 안전성, 사용 후기, 캠페인 정보를 주로 탐색

2. 기업·산업 고객(B2B 고객)

산업용 제품(티슈, 위생용품 등)을 구매하는 기업 및 기관

대량 구매, 제품 스펙, 유통 관련 정보를 필요로 하는 고객

3. 환경·CSR 가치 소비자

유한킴벌리의 ESG, 사회공헌, 환경 캠페인에 관심 있는 MZ세대

브랜드의 친환경 메시지, 사회적 가치 활동을 중요하게 보는 사용자

4. 구직자·인재(미래 인재 포함)

유한킴벌리 웹사이트 반응형 리뉴얼 7



채용 정보를 탐색하는 대학생·취준생

기업문화, ESG 활동, 성장 가능성 등 기업 이미지를 중시하는 인재

5. 주주·투자자(IR 이해관계자)

연차보고서, 재무 정보, 지속가능경영 보고서 등을 확인하는 주주·투자자

제작 순서
1. 기획

유한킴벌리의 브랜드 가치(친환경·사회책임·웰빙 중심) 및 감성 분석

기존 풀페이지 구조의 불편 요소 진단(정보 접근성 낮음, 스크롤 제약, 모바일 가독성 문
제 등)

사용자 리서치를 통한 니즈 및 주요 불편 포인트 수집

주요 경쟁사 및 글로벌 친환경 브랜드 사이트 분석을 통한 방향성 도출

2. 컨셉 정리

브랜드 톤앤매너 재정립: 따뜻함·신뢰·친환경성을 강조한 방향성 확립

핵심 가치(건강·환경·사회적 책임)를 시각적 요소에 반영

컬러 시스템 설정:

메인 포인트: #FAE38C (따뜻함·부드러움)

서브 포인트: #1b3114 (친환경·신뢰감)

브랜드와 자연스럽게 어울리는 폰트, UI 컴포넌트 톤앤매너 가이드 구축

3. 정보구조 재정비(IA 개선)

사용자의 실제 탐색 흐름에 맞춘 메뉴 구조 재구성(제품·ESG·브랜드·채용·기업정보 등)

기업 정보, ESG 활동, 제품군 정보 등 핵심 콘텐츠의 우선순위를 명확히 정리

풀페이지 구조에서 벗어나, 콘텐츠 중심의 유연한 섹션형 구조로 전환

모바일 우선(Mobile-first)의 탐색 동선 최적화
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4. 디자인 시스템 수립

친환경·브랜드무드와 연결되는 UI/UX 레퍼런스 수집

버튼·폼·카드·배너 등 핵심 컴포넌트 스타일 가이드 정의

반응형 기준(Breakpoints), 그리드 시스템, 인터랙션 가이드라인 정립

5. 시안 제작

피그마(Figma) 기반으로 전체 페이지 와이어프레임 설계(PC·태블릿·모바일)

헤더–메인–푸터 중심의 정보배치 및 반응형 컴포넌트 설계

브랜드 메시지를 강조하는 메인 비주얼 및 콘텐츠 구조 디자인

디바이스별 최적화 디자인 시안 완성

6. 사용자 테스트 및 피드백

피그마 프로토타입으로 실제 사용자 흐름 테스트

제품 정보 탐색, ESG 페이지 접근성, 메뉴 동선 등 핵심 기능 테스트

발견된 UI·가독성 문제, 모바일 조작 불편 등의 요소 개선 및 반영

7. 반응형 구현

VScode 기반 HTML/CSS/JS로 PC → 태블릿 → 모바일 순의 반응형 구현

이미지·영상 최적화 및 접근성 강화(WA 준수)

다양한 브라우저·디바이스 테스트를 통한 안정성 확보

8. 스타일 가이드 정리

색상·폰트·컴포넌트·레이아웃·인터랙션 등 디자인 시스템 문서화

반응형 컴포넌트별 적용 규칙 및 유지보수 가이드 작성

향후 페이지 확장 시 일관성 있는 운영이 가능하도록 총괄 가이드 정리
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문제점 또는 아쉬운 점
1. 스크롤 인터랙션 충돌 문제

문제점

의도한 AOS 효과가 GSAP 라이브러리와 충돌하여, 애니메이션이 실행될 때도 있고 작
동하지 않을 때도 있는 불안정한 상황 발생.

원인

AOS와 GSAP 모두 스크롤 이벤트를 기반으로 작동하기 때문에 스크롤 트리거가 
중복되며 실행 타이밍이 충돌함.

특정 섹션에서 스크립트 초기화 조건이 맞지 않거나, 비동기 로딩 시점에 따라 애니
메이션 순서가 불규칙하게 실행됨.

기존 풀페이지 기반 구조에서 전환되면서, 스크롤 범위·Offset 값이 유동적으로 변
경되어 트리거가 정상적으로 잡히지 않는 현상 발생.

개선방안

시각적 완성도와 정보 구조의 균형을 고려하여 불필요한 스크롤 애니메이션은 최소
화

콘텐츠 우선순위에 따라 레이아웃을 설계하고, 애니메이션은 본문의 전달을 방해하
지 않는 보조 요소로 설정

핵심 정보는 사용자가 스크롤 1~2회 내에 도달할 수 있도록 구조화해 접근성 강화

AOS와 GSAP을 동시에 사용하는 경우 트리거를 통합하거나, GSAP 
ScrollTrigger로 일원화하여 안정성 확보

초기화 시점 명확화(Intersection Observer 활용 등)로 디바이스별 불규칙 실행 
문제 해결

실제 해결방안 => AOS를 먼저 초기화한 뒤 GSAP 관련 스크립트를 순차적으로 등
록하고, 모든 GSAP 애니메이션 로직이 실행된 이후 다시 AOS를 재초기화하는 방
식으로 구조를 재정비하였다. 이를 통해 두 라이브러리의 스크롤 트리거 충돌을 최
소화하고, 디바이스마다 달라지던 애니메이션 불규칙성을 안정적으로 해결하였다.

2. 스크립트 기반 스크롤 효과 적용 시 잦은 오류 발생

문제점: JavaScript를 활용한 스크롤 인터랙션 효과 적용 시 코드 오류가 잦아 코딩 시
간이 지연됨.

원인:
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플러그인 의존성 문제

커스텀 스크롤 효과의 정확한 이해 부족

디버깅 시간이 과도하게 소요됨

개선방안:

jQuery 기반 플러그인보다 바닐라 JS 또는 검증된 라이브러리(Framer Motion, 
GSAP 등)로 대체 고려

기능 정의서 또는 플로우차트를 통해 적용 방식 사전 명확화

오류 발생 시 Chrome DevTools를 적극 활용한 단계별 디버깅 습관화

3. 피그마 베리언트 설정 미비로 작업 비효율 발생

문제점: 초기 와이어프레임 설계 시 컴포넌트/베리언트 설정 없이 진행되어 동일한 작업
을 반복해야 했음.

원인:

디자인 시스템 없이 개별 요소 중심으로 작업

컴포넌트 사용법에 대한 사전 계획 부족

개선방안:

피그마 작업 전 디자인 시스템(색상, 버튼, 폰트, 여백 등)을 먼저 구축

공통 UI 요소는 반드시 컴포넌트화 + 베리언츠 활용

프로젝트 시작 시, UI Kit / Style Guide부터 구성

4. 반응형 구현 시 메뉴 구조 재정립에 예상보다 많은 시간 소요

문제점

디바이스별로 메뉴 형태가 달라지면서, PC·태블릿·모바일에서 메뉴가 일관되게 작동하
지 않거나 레이아웃이 깨지는 현상이 발생해 구현에 시간이 많이 소요됨.

원인

초기 디자인 단계에서 PC·모바일의 메뉴 패턴이 명확히 통일되지 않음

헤더 구조(로고·유틸리티·GNB)와 햄버거 메뉴 간의 우선순위 및 Breakpoint 기준
이 불명확

CSS 구조가 컴포넌트화되지 않아 디바이스별 수정 시 중복 수정이 많아 비효율 발
생
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개선방안

PC/모바일의 공통되는 메뉴 골격을 먼저 정의하고 브레이크포인트 기준을 명확히 
재설정

메뉴 컴포넌트 구조를 재구성하여 CSS 모듈화/컴포넌트화로 유지보수 효율 증가

모바일 햄버거 메뉴, 드롭다운, 서브메뉴 구조를 단순·직관적으로 정리해 디바이스
별 통일감 확보

실제 기기 테스트를 병행하며 상태 변화(열림/닫힘) 애니메이션 최소화로 안정성 강
화

 총평 및 다음 프로젝트를 위한 제안

이번 리뉴얼 프로젝트는 기존기업의 이미지를 살리며 정보구조를 더욱 보기쉽게 표현하
고

깔끔하고 현대화적인 구성을 완성했지만 

라이브러리의 충돌로인한 구현오류와 반응형 대응에 대한 준비 부족으로 인해 작업 효율성과 
개발 안정성 측면에서는 아쉬움이 있었습니다.

🎯 다음 프로젝트 시 중점 개선할 점
스크립트 및 라이브러리 구현은 단계별 테스트를 병행하며 적용

스크롤 효과 스크립트를 모듈화·단순화하고, 라이브러리 충돌을 사전에 점검하여 오류
를 최소화한다.

디버깅과 테스트 플로우를 체계화해 구현 시간을 단축하고 유지보수 효율을 높인다.

디자인 레퍼런스를 폭넓게 수집하여, 시안 설계 단계에서 참고 자료 활용과 의사결정 시
간을 단축한다.

개선 방향 제안

피그마

모든 프레임과 흐름은 반드시 명명하고 즉시 순서화하여 혼란 방지하기

한프레임씩 정리후 순차적으로 작업을 쌓아가기
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이름 없는 Frame 1 , Group 2와 같은 기본 명명은 작업 혼선을 초래할 수 있으므로 지
양하기

전체 플로우의 흐름도 논리적 순서대로 정리하여, 협업자나 나중에 보더라도 직관적
으로 이해 가능하도록 만들기

한 프레임씩 정리하고 확인한 후, 그 다음 프레임을 순차적으로 작업에 레이어처럼 
쌓아가는 방식으로 구성하기

아직 미숙한 프로토타입이나 단축키등을 익혀서 업무를 효율화시킨다.

비주얼스튜디오코드

반응형미디어쿼리를 각 섹션아래로 배치하여 곧바로 수정

미디어쿼리를 헤더부터 세분화하여 기준을 잡아 줄여나가면서 레이아웃이 틀어지
는 부분을 바로 수정한다.

코딩 표준과 규칙을 준수하여, 가독성과 유지보수성을 높인다.

자주 미리보기 하며 바로바로 수정하기

한꺼번에 작업 후 수정하는 것보다, 라이브러리 충돌과 오류를 대비하여 작은 단위
로 점검하며 진행한다.

브라우저 도구 적극활용하기

개발자 도구(Dev Tools)를 활용하여 css 구조를 분석하고 오류의 잡는데에 시간
을 오래쏟지않도록한다.

다른 대안 또는 시도해보고 싶은 방향
필요 이상의 라이브러리 사용을 지양하고, 순수 코드만으로도 풍부한 인터랙션과 시각 
효과를 구현한다.

일러스트 툴을 익혀 상세페이지 배너와 포스터 등을 직접 제작하여 홈페이지에 넣고싶
다.

피그마를 좀 더 깊게 공부하여 다양한 프로토타입효과를 구현하여 코딩에 못지않은 시
물레이션화시키고 싶다.

레퍼런스를 폭넓게 수집하여 기업의 이미지를 살리면서 색다르게 표현할수있는 방법을 
더 연구해 깔끔하면서도 기업에 어울리는 이미지의 홈페이지를 만들어 적용해보고싶다.
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이번 작업에서 배운 점 , 느낀 점

💡 배운 점
브랜드 감성과 사용자 경험의 균형

→ 유한킴벌리의 친환경·사회적 가치 중심 브랜드 이미지를 살리면서도, 사용자가 필요
한 정보를 쉽게 찾을 수 있는 구조가 무엇보다 중요하다는 것을 배웠다.

체계적 디자인과 반응형 설계의 중요성

→ 디자인 시스템과 컴포넌트화를 통해 PC·태블릿·모바일에서 일관된 경험을 제공할 수 
있으며, 반복 수정 시간을 크게 줄일 수 있음을 깨달았다.

브랜드 메시지와 사용자 흐름을 통합하는 기획 필요

→ CSR, ESG, 제품 정보 등 다양한 콘텐츠를 자연스럽게 연결하여, 사용자가 브랜드의 
가치를 직관적으로 이해할 수 있도록 설계해야 함을 실감했다.

디자인 욕심과 사용자 편의 사이의 균형

→ 다양한 시각 효과와 인터랙션을 넣고 싶어도, 사용자 입장에서는 단순하고 명확한 구
조가 더 편리함을 체감했다.

→ 결국, 브랜드 감성과 정보 구조가 논리적으로 함께 설계될 때 진정한 완성도가 나오는 
것을 배우는 계기가 되었다.

💭 느낀 점
처음엔 기업의 이미지를 살리면서 브랜드를 극대화시키기 위해 최대한 깔끔하게 구현하
려고 했지만 구현하고 보니 원래의 사이트와 메뉴구성이 별 차이가 없음을 느끼고 레퍼
런스 수집의 중요성을 느꼈다.

→ 덕분에 디자인 수정이 반복되긴 했지만, 더 나은 UX를 위한 필수적인 과정이었음을 
느꼈다.

피그마 작업 과정에서 컴포넌트화나 베리언츠 설정을 미리 하지 않아 중복작업이 생겨 효
율이 떨어졌다는 점이 아쉬웠다.

→ 다음 프로젝트에서는 초기 설계 구조를 탄탄히 구성하는 것이 중요함을 다시 깨달았
다.

사이드바와 스크롤 구조를 구현하는 데 스크립트와 CSS가 꼬이면서 많은 시간을 소비했
다.

→ 개발자와의 협업을 염두에 둔 구조 설계의 필요성을 느꼈다.

프로젝트를 진행하며, 고롱고롱 브랜드의 가치인 “편안한 쉼, 따뜻한 감성”을 시각적으
로 풀어내는 일이 결코 쉽지 않음을 느꼈다.
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→ 오히려 그런 추상적인 감성을 어떻게 사용자의 행동 흐름과 UI에 녹일 수 있을지를 고
민하는 과정에서 많이 성장할 수 있었다.

결과적으로 이 프로젝트는 단순한 디자인이나 코딩 구현을 넘어서, 지식, 실전 경험, 좌
절감, 성취감까지 모두 담긴 의미 있는 여정이었다.

→ 디자인은 결국 사용자와 브랜드를 연결하는 감성적 다리이자, 정보 구조의 안내자임
을 다시금 느끼는 시간이었다.
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